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Hochzeitsmarsch  
und rauschende Feste

Retz. Die Weinviertler Perle 
Retz ist bekannt durch die be-
liebten Weine regionaler Spit-
zenwinzer, aber auch aufgrund 
ihrer Sehenswürdigkeiten wie 
die Retzer Windmühle, den 
großen Retzer Weinkeller oder 
den einzigartigen Hauptplatz, 
der mit seinem besonderen 
Flair ein unvergleichliches  
Ambiente schafft. Dass Retz bei 
so viel romantischen Locations 
auch eine Hochzeitsstadt ist, 
verwundert nicht.

Aktuell wird daher an einer 
Wiederholung der einzigartigen 
Hochzeitsausstellung im März 
kommenden Jahres gearbeitet. 
An vier Veranstaltungsorten 
wird zur gleichen Zeit die Mög-
lichkeit geboten, sich davon zu 
überzeugen, dass Heiraten und 
Feiern immer noch up to date 
sind. Eine Vielzahl regionaler 
wie überregionaler Unterneh-
men wird bei dieser Gelegen-
heit seine Produkte vorstellen.

Das dynamische Zusam-
menspiel der Firmen wird von 
Retz Marketing organisiert. Die 
Werbeagentur mit dem Slogan 
„Stärke durch Synergie“ sieht in 
der gemeinsam veranstalteten 
Ausstellung der Unternehmen 
ein klassisches Umsetzungs-
beispiel ihres synergetischen 
Arbeitsansatzes.

Gemietet oder auf den 
Tisch – bio und frisch

Wien. Kennen Sie Bärlauch, 
Spitzwegerich und Gundelrebe? 
Falls Sie diese Frage mit einem 
klaren „Nein“ beantworten, 
dann empfiehlt sich ein Kräu-
terkochkurs im „Feldberg“. 
Das neu eröffnete Lokal in der 
Wiener Westbahnstraße glänzt 
nicht nur mit einer erstklas-
sigen Küche Marke „frisch, voll-
wertig, bio“, sondern ebenso als 
Location für Kochevents. Das 
Angebot reicht von der Zuberei-
tung aphrodisierender Speisen 
über die Wildkräuterküche 
bis hin zu Kochkursen für die 
Kleinsten. Abgehalten werden 
die Kurse von den „Feldber-
gern“ Robert Braunrath und 
Bernadette Zopf, beide Ernäh-
rungswissenschafter und Ge-
sundheitsberater. Das kulina-
rische Motto des Lokalgründers 
Braunrath: „Die Königin der 
Kochrezepte ist die Phantasie.“

Küche und Lokal können 
auch eigens für Events ange-
mietet werden, sei es nun die 
eigene Kochveranstaltung, die 
Firmen- oder auch Familien-
feier.  www.feldberg.at 
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Federführend bei Retz Marketing: Mi-
chael G. Mazelle und Martin Polzer.
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Das „Feldberg“ punktet mit vollwer-
tiger Küche auch als Eventlocation.

Wien. Seit dem Jahr 2002 ist das 
Führungsteam von identum com-
munications gemeinsam tätig.  
Was als Zusammenarbeit zweier 
Freelancer begann, führte 2004 zur 
Gründung des heutigen Unterneh-
mens.

Bereits seit Beginn liegt eine 
Stärke der Kreativen in der Ge-
samtkommunikation von und für 
Events. Die Erfolgsgeschichte des 
Führungsduos Hubert Nagele und 
Werner Stenzel begann 2002 mit 
dem Surf Worldcup in Podersdorf 
und mündete zuletzt im „Volvo Ice 
Camp 2011“.

Events kommunizieren

Erfolgreich umgesetzte inte-
grierte Kommunikation von und für 
Veranstaltungen bildet eine Kern-
kompetenz von identum. Medien-
arbeit und Medienkooperationen 
sind für das Team aus der Wiener 
Sandleitengasse ebenso Teil des 
Agentur-Portfolios wie werbliche 
Belange. Hier reicht die Angebots-
palette vom Webauftritt bis hin zu 
Design und klassischer Werbung 
für Großveranstaltungen.

„Veranstaltungskommunika-
tion aus einem Guss, aus einem 
Haus und entsprechend im Sinne 
der Kunden wirkungsvoll und ser-
vicestark umgesetzt“, beschreibt  
Nagele den Anspruch an die Ar-
beitsweise seiner Agentur.

Heiße Präsenz in kaltem Eis

Gemeinsam mit der Partner-
agentur X Over, verantwortlich für 
Betreuung und Ablauf vor Ort, rief 
identum im Jahr 2006 das Volvo Ice 
Camp ins Leben. Man schuf dafür 
eine außergewöhnlich designte und 
interaktiv nutzbare „Base“ aus Eis 
und Schnee. Die spektakuläre Insze-
nierung erfolgt  direkt am Kitzstein-
horn, auf 2.500 m Höhe.

Je nach Wettersituation ist 
das Ice Camp Anlaufstation von 
150.000 bis 200.000 Besuchern 
pro Saison und setzt somit das 
besondere Markencharisma der 
beteilgten Partner und Sponsoren 
vor einem breiten Zielpublikum 
eindrucksvoll in Szene.

2011 übernahm identum den 
Lead für die Gesamtkommunikati-
on des Ice Camps, der europäische 

Raum stand dabei im Fokus. Das 
Team zeichnete sowohl für die 
Medienarbeit als auch sämtliche 
Medienkooperationen im deutsch-
sprachigen Raum verantwortlich, 
sowie für Design, klassische Wer-
bung und die Umsetzung der On-
lineaktivitäten von der Website bis 
zum facebook-Dialog.

Die Medien-Arbeit umfasste 
Pressereisen, Online-Kommuni-
kation, Gewinnspiele, Medienkoo-

perationen, Newsletter und Pres-
seaussendungen.

Zur Umsetzung der Werbeaktivi-
täten zählte die Gestaltung sämt-
licher Ice Camp-Werbemittel und 
Volvo PoS-Materialien sowie Am-
bient Media in der Region. Erreicht 
wurde ein Medienwert von über 
zwei Mio. €, massive Zuwächse 
auf der Facebook Page sowie ge-
nerell eine hohe Intensivierung der  
Online-Interaktionen. (red)

identum communications Gesamtkommunikation aus einer Hand ist die Spezialität der Wiener New Media-Agentur

Wirkungsvolle kommunikation von Events
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Das Volvo Ice Camp 2011 erreichte auf 2.500 Metern Seehöhe ein breites Publikum.

impacts Cateringsolutions Kulinarische Höhenflüge müssen zur Gesamtinszenierung einer Veranstaltung passen

inszenierte genusswelten
Wien. Das Unternehmen impacts 
Cateringsolutions bietet unter dem 
Motto „Ein Biss sagt mehr als tau-
send Worte“ Catering-Betreuung, 
eingebettet in die gesamte Event-
inszenierung.

Erfolgsfaktor ist die enge Zusam-
menarbeit von Catering und Event-
organisation, welche die Nutzung 
von Synergien ermöglicht und rei-
bungslose Abläufe ergibt. Egal ob 
bei Fragen zur passenden Location, 
Technikausstattung, Catering und 
maßgeschneiderten Dekoration ar-
beitet das Team professionell und 
zuverlässig zusammen. 

Die Planung widmet sich selbst 
kleinsten Details; gemeinsam mit 
den Küchenchefs Christian Dorfer 
und Franz Happ werden die Spei-
sen passend zum Gesamtkonzept 
kreiert. „Unsere Kunden legen be-
sonderen Wert auf eine durchgän-
gige Inszenierung ihrer Veranstal-
tungen“, berichtet Christian Chy-
til, Geschäftsführer von impacts.  

„Dies bedeutet, dass sich ein roter 
Faden von der Einladung über die 
Dekoration bis hin zum kulina-
rischen Angebot durch eine Ver-
anstaltung zieht und die Kunden 
selbst nur einen Ansprechpartner 
haben, der sie rundum betreut.  
Genau hier liegt unser USP.“

Das impacts-Team wurde auch 
heuer wieder mit der Betreuung 
der Gala des Österreichischen 
Franchiseverbands beauftragt und 
sorgte für eine kulinarische Reise 
der Gäste mit lukullischen Genüs-
sen, die von atemberaubenden 
Show Acts und einer futuristischen 
Drum Show begleitet wurden.

Highlight des Sommers war der 
Ericsson Beach Boat VIP-Event in 
Zusammenarbeit mit X-Alps rund 
um das Beach Volleyball Grand 
Slam in Klagenfurt. Das impacts Ca-
tering Team verköstigte bei diesem 
Fest die Gäste auf höchstem Niveau 
mit kulinarischen Highlights der in-
dischen Küche. (red)

Die Planung von Show-Acts und kulinarischen Genüssen widmet sich selbst kleinsten Details.
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Die Gala des Österreichischen Franchiseverbands entsprach höchsten Ansprüchen.

Eventmanager Congress Österreich Hier finden Branchenprofis Inspirationen internationaler Provenienz

anregungen und Branchentalk in Linz
Linz. Das Design Center Linz ver-
anstaltet am 8. November dieses 
Jahres gemeinsam mit reglist.com 
den Eventmanager Congress Öster-
reich. Starke Impulse, Motivation 
und zahlreiche Expertentipps für 
Eventverantwortliche stehen auf 
dem reichhaltigen Tagesprogramm. 
Internationale Redner werden über 
aktuelle Branchenthemen berichten, 
die begleitende Ausstellung zeigt 
Produkte, Dienstleistungen und In-
spiratives rund ums Thema.

Im Mittelpunkt der morgend-
lichen Breakfast-Session mit Talk-
showcharakter steht ein Thema, 
über das man in der Branche nicht 
so gern spricht, „nämlich dass nicht 
alles so perfekt wie am Schnürchen 
klappen muss, dass trotz bester 
Regiepläne und Hightech-Insze-

nierungen auch Hoppalas und Pan-
nen passieren können“, so Thomas 
Ziegler, Geschäftsführender Direk-
tor der Betreibergesellschaft des 
Design Center Linz.

Die Keynote von Ex-Skisprung-
Weltcupsieger Hubert Neuper wid-
met sich den Siegerstrategien von 
Sportevents. Ob Nachhaltigkeit ein 
Megatrend oder doch nur ein Hype 
der Marketingtreibenden ist, steht 
im Mittelpunkt des Vortrags „Green 
Events: Der Umwelt zuliebe“. Petra 
Bauer-Zwinz, Geschäftsführerin 
des Austrian Convention Bureau, 
widmet sich dieser kontrovers dis-
kutierten Frage auch bezüglich der 
konkreten Umsetzbarkeit „grüner 
Veranstaltungen“. Die akademisch 
geprüfte Werbekauffrau verfügt 
über viele Jahre Praxiserfahrung 

als Professional Congress Orga-
niser (PCO) bei Mondial Congress 
& Events.

Für den Blick in internationale 
Gewässer der Eventindustrie sorgt 
insbesondere der Luxemburger  
Didier Scaillet, Chief Development 
Officer der Meetings Professionals 
International. Sein Vortrag mit 
dem Titel „Globale Schlüsseltrends 
der Event- und Meeting Industrie 
2011/2012“ geht der Frage nach 
der Branchenzukunft in Ameri-
ka, Europa und auf lokaler Ebene 
nach. „Jetzt, wo wir anfangen, eine 
leichte Erholung der Wirtschaft zu 
bemerken, stellt sich heraus, dass 
sich die aus der Rezession heraus-
kommende Eventindustrie ziemlich 
von jener des ersten Jahrzehnts 
unterscheiden wird“, so Scaillet.
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Das Design Center Linz veranstaltet am 
8.11. den Eventmanager Congress.
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